Чек-лист по правилам рекламирования застройщика
Все пункты чек-листа должны содержать ответ на вопрос: разрешено/запрещено (да/нет), с возможными комментариями и уточнениями. 
1. Соцсети
· Размещение описаний и обзоров характеристик объектов застройщика в социальных сетях и блогах агентства 
· Создание групп в соцсетях с названием застройщика и жилых комплексов
· Создание в социальных сетях групп, сообществ и мероприятий с названием, содержащим наименование застройщика и название Объекта(ов) компании с обязательным указанием, что не являетесь официальным застройщиком. Можно – группа создана партнером. 
· Рекламирование группы как группы по продаже квартир в Объекте(ах) компании 
2. Контекстная и медийная (баннерная) реклама
· Список ключевых слов (фраз) предоставляется по запросу: ДА по согласованию
· При размещении медийной рекламы в сети Интернет в макетах баннеров использовать только предоставленные застройщиком изображения Объекта(ов) с водяными знаками с использованием фразы «Партнёр компании». ДА
· Контекстная реклама квартир, объекта в поисковых системах yandex, google, mail.ru. НЕТ
· Продвижение в поисковиках по названию застройщика и жилых комплексов НЕТ
· Использование в контекстной рекламе объектов компании, размещаемой в сети Интернет брендовых запросов и названий реализуемых компанией объектов. ДА
· Размещать медийную и / или контекстную рекламу, КМС google, РСЯ с использованием брендовых запросов, названий объекта(ов) и их производных (в том числе английское название, написание латиницей, написание бренда с любыми ошибками в другой раскладке клавиатуры) НЕТ
· Использование бренда, названий Объекта(ов) и их производных в заголовках, объявлениях и подписях в рекламе. ДА
· Контекстная и баннерная реклама от имени Застройщика (Например: официальный сайт компании и т.д.) НЕТ
· Продвижение в поисковиках по названию Застройщика и жилых комплексов. НЕТ	

3. Реклама в СМИ
· Вся реклама, планируемая к размещению в СМИ (в том числе на официальном сайте агентства) должна быть согласована с застройщиком путем предоставления планируемых к размещению материалов в Нмаркет.ПРО. ДА
4. Требования к сайтам АН (в т.ч. к лендингам)
· Посещаемый веб-ресурс должен четко транслировать, что принадлежит агентству. ДА
· размещение текстов, полностью скопированные с сайта застройщика ДА
· публикация информации и материалов, которые могут ввести пользователей в заблуждение, что это сайт застройщика ЗАПРЕЩЕНО
· сайты-клоны и лендинги в любом виде, кроме размещения информации об Объекте(ах) компании на сайте АН в специально отведенном для него разделе. ДА
· Доменное имя, поддоменное имя (имя второго или третьего уровня), а также составные части url сайта агентства не могут быть идентичны названию, в т.ч. неправильное написание, с ошибками или транслитом, искаженному названию застройщика, названию объекта(ов) компании, а также названию Объекта(ов) с заменой нескольких букв. НЕТ
· использование технических средств, прямо или косвенно вводящих пользователя в заблуждение относительно статуса посещаемого веб-ресурса НЕТ
· Использовать доменные имена, схожие с доменами и поддоменами компании НЕТ
· Публиковать информацию от имени Застройщика так, чтобы потребители думали, что находятся на сайте Застройщика.  НЕТ
· Использовать методы продвижения своего сайта в поисковых системах yandex, google, mail, yahoo, rambler, основанные на использовании слов и фраз, содержащих название застрйощикка и название объекта(ов) компании. Также запрещаются к использованию размещение скрытых текстов и страниц, платные ссылки, «черный ПИАР». ЗАПРЕЩЕНО


5. Полиграфия 
· Создавать полиграфические материалы об Объекте(ах) застройщика на основе данных из старт-пакета ДА
· Использование полиграфических материалов застройщика ДА
· Распространение АН полиграфических материалов застройщика с заклеенными или иным образом измененными контактными данными Агента. ДА

6. Товарные знаки и их размещение
· При размещении товарных знаков компании необходимо размещать разъяснительную надпись (дескриптер): «Партнёр компании». ДА
· Использовать товарный знак и название Объекта(ов) компании в любых рекламных сетях, в том числе CPA сетях, programmatiс и др. ДА

7. Требования к рекламным материалам
· Обязательно размещение логотипа застройщика (водный знак) и указание названия застройщика в любых рекламных материалах. Запрещается копировать рекламные материалы застройщика.    ДА
8. Вся реклама
Реклама разрешена
· Реклама разрешена только в составе сайта (на собственных сайтах) агентства. 
· Необходимо использовать информацию, предоставленную застройщиком и соблюдать фирменный стиль.	 
Реклама запрещена
· Любая несогласованная с застройщиком реклама квартир, объекта вблизи места строительства объекта; 
· Запрещено использовать в рекламной кампании логотипы застройщика без предварительного согласования с застройщиком; 
· Недопустимо размещение неактуальной информации (планировки, проданные квартиры, заниженные цены) об Объекте(ах) на сайтах Субсубагентов и транслирование ее на агрегаторы
· Использовать фирменный стиль компаний, входящих в Холдинг (фирменные цвета и элементы дизайна) 
· Полностью копировать рекламные материалы застройщика, а именно: использовать идентичные приемы размещения информации, идентичные цветовые решения и прочее, а также предпринимать прочие действия, которые могут ввести покупателей в заблуждение о том, что это рекламные материалы, сайт застройщика или дополнительный офис застройщика
· Использование формулировки "Официальный отдел продаж застройщика"

9. Санкции за нарушения 
· В случае нарушения условий застройщик имеет право расторгнуть договор досрочно в одностороннем внесудебном порядке, о чем АН будет проинформирован застройщиком письменно. Размер вознаграждения АН подлежит исчислению исходя из размера 50% от суммы вознаграждения, указанной в договоре. 
· При обнаружении случаев нарушения условий АН должен в течение 2 (двух) рабочих дней необходимо устранить все несанкционированные материалы и размещения, внести необходимые корректировки. В случае невыполнения этого требования, застройщик прекращает с ним работу. Договор с Субагентом будет расторгнут в одностороннем порядке.
· За несоблюдение правил работы в социальных сетях, группа подлежит блокировке и удалению. 


